
Maîtriser les outils et techniques du marketing et de la communication numérique et 
acquérir les compétences indispensables pour s’insérer dans des entreprises évoluant 
dans un contexte international, en B2C comme en B2B.

•	 Acquérir les compétences indispensables qui garantissent un bon niveau d’expertise et de connaissances dans tous 
les métiers du marketing pour s’insérer dans tous types de structures d’entreprises (start-up / agences / PME / 
grands groupes évoluant dans un contexte national comme international, en B2C comme en B2B)

•	 Maîtriser les outils et techniques du marketing et de la communication numérique
•	 Comprendre et appréhender les enjeux de la transformation digitale
•	 Développer des aptitudes à travailler avec tous les métiers transverses du marketing

•	 Plus de 50% des cours enseignés en anglais
•	 De nombreux projets pratiques et des cours innovants en digital comme les Digidays (semaine du digital)
•	 Des partenariats avec des acteurs du Pôle Pixel de la Région Auvergne-Rhône-Alpes
•	 Certification délivrée par le Digital Marketing Institute à l’issue du Master 
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• Digital Project Management
• Data analytics 
• Outils de communication vidéo
• Global Marketing
• Programmatic Advertising

EXEMPLES DE COURS

CONTACTSTARIFS

Tijana CAPUANO-PEROVIC
Chargée de l’alternance
tcapuanoperovic@univ-catholyon.fr
04 26 84 18 77

• Brand manager
• UX Designer
• Chargé de communication
• Traffic Manager
• Directeur Marketing

OPPORTUNITÉS DE CARRIÈRE

Mars 2022 - Document non contractuel.

Céline LAPIERRE
Admissions en Master 1
clapierre@ucly.fr
04 26 84 52 18

L’employeur doit se rapprocher de son OPCO pour 
connaître le niveau de prise en charge des frais de 
formation défini par sa branche professionnelle.
Frais de formation
Contrat d’aprentissage 10 200€/an
Contrat de professionnalisation : 17,50€/h

OBJECTIFS



COURS 1RE ANNÉE  
SEMESTRE 1 & 2		  472H

CODAGE DÉVELOPPEMENT WEB
DATA-DRIVEN MARKETING
DIGITAL PROJECT MANAGEMENT
GRAPHISME DESIGN
HANDS-ON DIGITAL PROJECT 
ANALYSE ET REPORTING AVEC EXCEL 
GRAPHISME DESIGN EXPERT
OUTILS DE COMMUNICATION VIDÉO

TRONC COMMUN
DATA MANAGEMENT
RESPONSIBLE MANAGEMENT 
MANAGING CULTURAL DIVERSITY
STRATEGY : CHOICES AND IMPLEMENTATION 
LV2
PARCOURS D’ÉVOLUTION PROFESSIONNELLE (PEP’S)
RETOUR D’ALTERNANCE 

COURS 2E ANNÉE  
SEMESTRE 3 & 4 		  452H

DIGITAL PROJECT MANAGEMENT (DIGI’DAYS)
SEARCH ENGINE MARKETING (SEM)
FINANCING DIGITAL VENTURES 
MARKSTRAT ONLINE (BUSINESS GAME)
DATA ANALYTICS 
GLOBAL MARKETING
BLOCKCHAIN & CRYPTOCURRENCIES
PROGRAMMATIC ADVERTISING
UX DESIGN 
MARKETING AUTOMATION PLATFORM
DIGITAL MARKETING STRATEGY
DROIT DE L’INTERNET

TRONC COMMUN
RESEARCH METHODOLOGY
MÉMOIRE DE FIN D’ÉTUDE ET GRAND ORAL
BUSINESS STRATEGY HAME
PARCOURS D’ÉVOLUTION PROFESSIONNELLE (PEP’S)
LV2 
RETOUR ALTERNANCE

CALENDRIER MASTER 1

CALENDRIER MASTER 2


